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A analise sensorial vem se destacando com uma ferramenta eficaz na avaliacio da aceitacio de
produtos por consumidores. As bebidas lacteas fermentadas apresentam-se expostas ao mercado
atraves de diversas marcas, as quais implantam caracteristicas que podem diferencia-las dos
concorrentes. Assim, o objetivo deste trabalho foi avaliar as caracteristicas sensoriais de marcas de
bebidas ldcteas comercializadas no municipio de Solinea—PB. As anilises foram desenvolvidas no
Laboratorio de Analise Sensorial do Centro de Ciéncias Humanas, Sociais e Agranas — UFPB,
Campus [II Bananeiras. Foram realizadas coletas de trés marcas comerciais de bebida Lactea em
diferentes locais de comercializacio avaliando lote, data de fabricacio e estado de conservacio do
produto. O quadro de analise foi composto por 45 membros, nio treinados, integrantes do Campus.
As amostras foram codificadas na ordem A, B e C, sendo preservadas as suas identidades. Foram
analisados os seguintes atributos: aparéncia, aroma, sabor, acidez, impressdo global e intencio de
compra. No procedimento da analise utilizou-se a escala hedonica estruturada mista de nove pontos.
Para avaliar a intencdo de compra, empregou-se a escala heddnica estruturada de cinco pontos. Os
dados obtidos foram e submetidos a analise de vanancia e Teste de Tukey a 5%. As amostras
apresentaram diferenca estatistica enfre si (P< 0,05). Em relagdo ao atributo aparéncia, observou-se
que ndo houve diferenca significativa entre as amostras. A amostra B obteve os maiores escores
para os atributos aparéncia e aroma. Enquanto que a amostra A apontou os melhores resultados para
sabor e acidez. Observou-se que a amosira C apresentou os menores valores medios em todos os
atributos. Os dados relacionados a intencdo de compra revelam que a amostra A detém maior
percentual seguida da amostra B. A amosira C obteve o maior percentual de rejeicio enfre as
amosiras, em contraste, a amostra A apresenta o menor valor de rejeicdo e aceitacio neutra. A
aceitacdo de todas as amostras se apresentou abaixo de 70%, o que representa uma baixa aceitacio.
Entre os afributos sensoriais, as amostras A e B se destacaram, enquanto que a amostra C
representou os menores escores.
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