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Iogurte & o produto resultante da fermentacio do leite pela agdo de bacterias. O mesmo esta incluido
na definicdo de leite fermentado, cuja fermentagio se realiza com cultivos protossimbioticos de
Streptococcus salivarius subsp thermofhilus e de lactobacillus delbrueckn subsp bulgaricus.
Objetivou-se neste trabalho a elaboracio de iogurte com diferentes concentracdes de polpa de uva
(vitis viniferag) e caracteriza-lo quanto aos aspectos sensoriais. Foram desenvolvidas 3 (trés)
formulacdes de iogurte de uva contendo 3 . 5 e 8 % de polpa de uva . Pama avaliacdo sensorial
utilizou-se uma ficha que apresentava paramefros de avaliacio quanto a cor, aroma, sabor,
viscosidade e aceitagdo pglobal Identificados de acordo com o teste de preferéncia por escala
heddnica de nove pontos (1-desgostei extremamente / 9-gostei extremamente) e intencio de compra
do produto foi utilizada escala hedonica de cinco pontos (1-certamente ndo compraria / Scertamente
compraria) As amostras foram avaliadas por 50 provadores nio treinados .Os resultados foram
submetidos a analise de variancia e as medias comparadas pelo Teste de Tukey em nivel de 5 % de
probabilidade. Ao avaliarmos o atributo aparéncia houve diferencas entres as amostras, sendo a
media geral 6.34, enguanto para os atributos aroma, sabor, acidez os provadores nio identificaram
diferenca significativa, sendo a media geral 6,03, 6,13 e 575, respectivamente. Com relacdo a
impressdo global e a intengio de compra, os provadores nio identificaram diferenca significativa
entre as amostras, sendo a media geral 6,3 quanto a impressio global e 3,33 quanto 3 intencio de
compra, 0 que representa que eles foram indiferentes quanto ao parametro 3 talvez comprasse/
talvez ndo comprasse . Concluiu-se que, dos atributos sensoriais avaliados, apenas para aparéncia
foi identificada diferenca significativa. Tanto pardmetro impressio global quanto intencio de
compra, os provadores apresentaram indiferentes em relacio as treés amostras analisadas. Apesar de
a media de aceitacio esta situada entre 6.3, isto indica provavelmente que o produto nio foiu
rejeitado pelo consumidor, no entanto o mesmo necessita de mais estudo para que tenha uma
melhor aceitacio e desta forma possa ser langado para o mercado consumidor.

Palavras-chave: iogpurte, avaliagcio sensorial e teste de aceitagio.




