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produtos e a sustentabilidade do setor

Consumption of organic food in the city of Manaus (AM): the trade of products and the
sector's sustainability
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Resumo: A producéo de alimentos organicos proporciona a oferta de produtos saudaveis; o uso sustentavel da agua e do solo;
a integridade cultural das comunidades rurais; a sustentabilidade econdmica e ecologica; e a eliminagdo do uso de organismos
geneticamente modificados em qualquer fase do processo de producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e
comercializagdo. Considerando a importancia ecolégica da regido Amazonica, foi avaliado o mercado de consumo de produtos
alimenticios organicos em Manaus-Amazonas e caracterizado seu perfil de consumo, potencialidade e limitagdes. A pesquisa
foi realizada junto a Associagdo de Produtores Organicos do Amazonas. Os resultados indicaram os consumidores sdo em sua
maioria do sexo feminino, com faixa etaria entre 30 a 40 anos, nivel de escolaridade superior completo, em sua maioria, com
uma renda superior a 4 salarios minimos. Séo clientes e consumidores fiéis, porém ndo avaliam com critério o alimento que
estdo adquirindo. Os produtores encontram dificuldades principalmente no apoio do poder publico a produgdo e
comercializagdo, com isso a oferta ndo é ampla e variada, havendo a competi¢do com os precos dos produtos gerados sem a
qualidade de organico.

Palavras-chaves: Alimentos organicos. Producéo. Consumidores. Amazoénia.

Abstract: The production of organic food provides the availability of healthy products; sustainable use of water and soil;
cultural integrity of rural communities; the economic and ecological sustainability; and eliminating the use of genetically
modified at any stage of the production process, processing, storage, distribution and sale. Considering the ecological
importance of the Amazonia region, was evaluated the market consumption of organic food products in Manaus-Amazonas
and characterized their consumption profile, potential and limitations. The research was conducted with the Organic Producers
Association of Amazonas. The results indicated consumers are mostly female, aged between 30 to 40 years, level complete
higher education, mostly with income exceeding 4 minimum wages. The customers are loyal, but do not evaluate with criteria
the food that they are buying. The producers have difficulties with the government support to the production and marketing.
Therefore, the offer is not wide and varied, and still there is the competition with the prices of products produced without the
organic quality.
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INTRODUCAO

As modificacfes que ocorreram no setor agroalimentar,
ocasionadas pelo uso indiscriminado de agrotoxicos,
fertilizantes e sementes modificadas geneticamente levaram
os consumidores de alimentos organicos, a estabelecer uma
relagdo entre sadde, alimentacdo e preocupacdo ambiental
(HOEFKENS et al.,, 2011). Essa preocupacdo induziu a
sociedade a entender que o alimento produzido de forma
organica se torna um meio de prevengdo do meio ambiente e
manutencdo da satde (ARCHANJO et al., 2001).

A Lei Federal n° 10. 831 de 23 de dezembro de 2003
define sistema de producdo organico como todo sistema de
producdo cujas técnicas aperfeicoam o uso dos recursos
naturais e socioecondmicos disponiveis, respeitando a
integridade cultural das comunidades rurais com o objetivo de
obter a sustentabilidade econdmica e ecologica, eli- pu
colocar tudo no pluralminando o uso de organismos
geneticamente modificados, em qualquer fase do processo de
producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e
comercializaco.

Borguini e Torres (2006) definem alimento orgénico
como um alimento que foi produzido seguindo normas
especificas, as quais ndo permitem o uso de qualquer
agroquimico e que o alimento estejam certificados por
empresa autorizada.

Segundo Ferraz et al. (2013) o cultivo de alimentos
organicos foi identificado em mais de 120 paises, onde
existem mais de 600 mil agricultores organicos; dentre os
continentes destacam-se em ordem crescente a Oceania (com
a maior area agricola cultivada organicamente), a Europa e a
América Latina.

A producéo de orgéanicos, no Brasil, surgiu na década de
90, inicialmente na regido Sul do Pais e veio crescendo 30%
ao ano. Ao se disseminar pelas demais regides, deixou de ser
apenas uma simples producdo de hortalicas sem venenos,
transformando o Pais no segundo maior produtor de organicos
do mundo, com 75% de sua producdo exportada para a
Europa, Estados Unidos e Japdo (ALBUQUERQUE, 2011).

Os principais alimentos organicos produzidos no Pais
sd0 a soja (31%), as hortaligas (27%), o café (25%), as frutas
(26%) e o palmito (18%). J& os grandes produtores
empresariais que exportam esse tipo de alimento representam
10% da producdo (TERRAZZA; VALARIN, 2009).
Destacam-se na producdo para exportacdo a soja, o café, o
cacau, o aglcar mascavo, a erva-mate, o suco de laranja, o
mel, as frutas secas, a castanha de caju, 0s leos essenciais, 0
6leo de palma, as frutas tropicais, o palmito, o guarana e o
arroz (BOURGUINI; TORRES, 2006).

Segundo Cremonezi et al. (2011), o IBD
Certificagdes — InspecOes e Certificagdes Agropecuarias e
Alimenticias apresentou, em 2011, um registro de 354
produtores de alimentos organicos certificados pela
instituicdo no Brasil e o percentual de produtores por Estado,
totalizando, ainda, segundo dados do IBD, uma producao de
1.565 produtos in natura e industrializados.

De acordo com Santos e Monteiro (2004), para que um
produtor seja qualificado como orgénico é necessario se
submeter a um processo rigoroso de investigacdo da sua
producdo, a fim de que a certificadora Ihe atribua o selo de
produto organico. No Brasil, existem 15 empresas
certificadoras credenciadas ao Colegiado Nacional para a

Producdo Organica (CNPOrg). Esse colegiado esta vinculado
ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA) e tem como objetivo assessorar e acompanhar a
implantacdo das normas de producdo de alimentos organicos,
avaliando e emitindo os pareceres conclusivos sobre os
processos de credenciamento das entidades certificadoras.

O arcabougo legal para implantacdo do mercado de
produtos organicos € necessario, porém ndo pode ser uma
acdo isolada, Lacaze (2009) argumenta que a fixagdo da
cultura do consumo de alimentos orgénicos depende da
avaliagdo do valor do produto e a disposi¢cdo do consumidor
em paga-lo (NESS, et al., 2010; DIAZ, et al., 2011); além da
percepcao dos ganhos em termos de salde publica e beneficio
ambiental que eles podem implicar ao usuario e ao produtor.

Roitner-Schobesberger et al. (2008) e Lairon (2010)
discutem que os consumidores de produtos organicos tendem
a ponderar no momento da compra sobre valor nutricional
destes e a seguranca alimentar (YIRIDOE et al., 2005).
Autores como Bourn e Prescott (2002) e Lima Vianelo
(2011), abordam a questdo do aspecto “mais saudavel”
atribuido aos alimentos orgénicos, principalmente pela
provével auséncia de agrotoxicos e a maior concentracdo de
nutrientes; no entanto, também levantam questdes sobre a
necessidade de estudos individuais dos alimentos e das
formas de cultivo e controle de residuos (FLATEN et al.,
2010).

O interesse em investigar o consumo de alimentos
organicos na AmazOnia vai além da preocupacdo com a
salde, implica em identificar se esta atividade pode ser
inserida em um cenario futuro proximo como uma alternativa
de producdo sustentavel tanto em relagéo a questdo ambiental,
quanto econdmica para a regido. Nesse contexto, o objetivo
deste estudo foi caracterizar o mercado consumidor de
alimentos orgénicos na cidade de Manaus-AM, bem como
seus habitos e principais motivacGes e limitacdes em relacdo
ao consumo desses alimentos.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa foi desenvolvida na Feira do Produtor
Orgéanico (local regulamentado para a producdo e
comercializacdo de alimentos organicos, vinculada a
Associacao de Produtores Orgénicos do Estado do Amazonas
- APOAM), localizada na sede do Ministério da Agricultura e
Pecuéria em Manaus-AM, que acontece todos os sabados de
07h30min as 11h30min. Foram investigados 100 usuarios da
feira, empregando um questionario que avaliou: os habitos de
consumo de alimentos organicos; os fatores que influenciam
esse consumo e as caracteristicas demograficas dos
consumidores. As varidveis escolhidas foram agrupadas,
segundo:

a) Perfil social do grupo consumidor: envolvendo as
caracteristicas relativas ao sexo, faixa etaria, escolaridade e
renda mensal;

b) Perfil de consumo: associado a definicdo (compreensdo) de
alimentos orgénicos; tipos de alimentos consumidos; motivos
que levam ao consumo; quem consome nas residéncias
(nucleo familiar); tempo de consumo; frequéncia de compra;
como o consumidor identifica que o alimento adquirido é de
origem organica e como o consumidor entende a relacdo
destes com o0 meio ambiente.
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Na analise dos dados, a distribuicdo de frequéncias de
agrupamentos de dados em classes na forma de frequéncia
absoluta teve por finalidade reunir, segundo um critério de
classificacdo, os valores em varios grupos, de tal forma que
fosse possivel avaliar a homogeneidade dentro do grupo e
heterogeneidade entre grupos (ALBUQUERQUE et al.,
2006).

A avaliagcdo, segundo a aglomeracdo hierarquica,
considerou o principio das medidas de distancia ou medidas
de dissimilaridade (distancia euclidiana). Nesta, se dois
individuos sdo similares, eles estdo proximos um do outro, ou
seja, sdo comuns em relagdo ao conjunto de variaveis e vice-
versa (MAGALHAES et al., 2008).

A pesquisa sobre precos foi realizada em trés canais
distintos de comercializacdo de alimentos organicos: a feira
organica da APOAM e dois supermercados de grande porte
da cidade. Nos locais pesquisados, os precos dos alimentos
organicos foram comparados aos precos dos alimentos
produzidos pelo cultivo convencional, presentes nos dois
supermercados. A coleta de pregos dos alimentos
convencionais, nos supermercados, foi adotada por serem
considerados canais modernos de comercializacdo de
alimentos.

Nos supermercados ndo foram levados em consideragdo
alimentos que passaram por processamento, somente 0s in
natura foram selecionados. Os levantamentos foram
realizados no intervalo de apenas 30 dias, com o objetivo de
evitar a sazonalidade na producédo, o que afetaria o resultado
da pesquisa. Verificou-se que nem todos os alimentos

organicos oferecidos na feira da APOAM estavam
disponiveis nos supermercados. Sendo assim, foram
Género
> 70 anos 6
60 -70 anos 14
50 - 60 anos 21
Faixa etaria  40-50 anos 18
30-40anos 25
20 - 30 anos 16
Doutorado
Mestrado
Especializagao
. 3° Grau Completo
Escolaridade

3° Grau Incompleto
2° Grau Completo
Ensino Médio

selecionados para andlise e comparagdo somente os produtos
presentes em todos os canais de comercializacdo que fazem
parte da pesquisa.

RESULTADOS

Perfil do consumidor

Dentre os consumidores pesquisados na Feira de
Organicos da APOAM, foi detectado que 66% dos
entrevistados sdo do sexo feminino e 34% do masculino; 25%
encontram-se na faixa etaria de 30 a 40 anos, 21% entre 50 a
60 anos e 18% entre 40 a 50 anos; 34% possuem 0 ensino
superior, 32% o0 ensino médio e 23% apresentam alguma
forma de pds-graduacdo. Em termos de renda mensal destaca-
se que 57% do publico estdo em uma faixa aproximadamente
superior a 4,5 salarios minimos (SM); e 17% concentram
pessoas que declararam uma renda inferior a 1,5 SM (Figura
1). No referente ao conceito de alimento organico, 71% dos
entrevistados afirmam ser um alimento sem agrotéxicos, livre
de qualquer produto quimico e 21 % afirmam ser um produto
que ndo agride o meio ambiente. Apenas 8% afirmaram ser
um produto que ndo foi industrializado (Figura 2a). Os
alimentos mais consumidos foram: as verduras, as frutas, os
legumes e o0s ovos (Figura 2b). Os itens mais listados pelos
consumidores foram: a alface, a ricula, o agrido, a salsa, a
couve, 0 mamao, a laranja, o tomate, 0 maracuja, o jambu, o
cheiro verde, o liméo, o abacaxi, a cenoura, o0 rabanete, a
macaxeira, 0 maxixe, o feijdo verde, os ovos, 0 jerimum e a
banana.

Masculino 34
Feminino 66
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Figura 1. Perfil sociodemogréafico dos consumidores de produtos organicos em Manaus-AM, Feira de Organicos da APOAM.

Os motivos que os levam a consumir alimentos
organicos foram direcionados para a busca pela sadde e pela
ingestdo de alimento de qualidade e sem agrotoxicos (Figura
3a). Ao abordar sobre o consumo residencial de alimentos
organicos, observou-se o predominio da oferta de alimentos

organicos para todos os membros da familia (Figura 3b);
sendo que 42% consomem organicos a aproximadamente 1 a
4 anos e 31% a mais de 5 anos (Figura 3c); com 84%
apresentando o héabito de frequentar a feira semanalmente
(Figura 3d).
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A identificacdo dos produtos orgéanicos é feita por 74%
em funcdo da palavra do produtor (Figura 4); porém, 96%
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(b) Figura 4. Frequéncia relativa quanto a forma de identificacéo

Figura 2. Frequéncia relativa: (a) conceito de alimento se um alimento é orgénico ou néo.
organico; (b) alimentos organicos consumidos.
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Figura 3. Frequéncia relativa: (a) motivacdo de consumo; (b) alimentos organicos consumidos; (c) tempo de consumo; (d)
Frequéncia de visitacdo a feira.
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Indicadores do perfil consumidor

Na aplicacdo das distribuicdes estatisticas, observa-se
que alguns parametros avaliados condicionam o perfil do
consumidor, permitindo uma comparacdo entre os fatores
conjugados. A andlise por agrupamentos (Figura 5) demonstra
uma associagdo entre: a ‘“Faixa etaria” ¢ o “Tempo de
consumo”; o “Consumo residencial”’, a “Identificagdo do
alimento” e a “Definicdo de alimento organico”; ¢ a
“Frequéncia de compra” e o “Motivo do consumo”. As
variaveis de “Escolaridade” e “Renda mensal” mostraram um
comportamento mais transversal, porém vinculados ao ramo
que define a “Faixa etdria” e o “Tempo de consumo”.
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Figura 5. Anélise de agrupamentos: Frequéncia — Frequéncia
de compra; Motivagdo - Motivo do consumo;
Reconhecimento — Identificacdo do alimento; Consumidor —
Consumo residencial; Entendimento — Definigdo de alimento
organico; Escolaridade; Renda mensal; Tempo — Tempo de
consumo; e Faixa etaria.

Como a comercializa¢do de alimentos organicos na feira
iniciou em 2009, as pessoas que consomem tais produtos ha
quatro anos, se tornaram um publico fiel e constante. Este, é
em geral maduro (30-60 anos) e com uma renda mensal que
caracteriza um perfil de profissionais graduados. Portilho et
al. (2011) destacam um relativo crescimento da liberdade de
escolha dos consumidores conectado a uma busca pela
emancipacdo, identidade pessoal e autonomia, que somente
seriam alcangados com uma sociedade mais esclarecida e com
maior liberdade sobre o que decidir e escolher.

O reconhecimento do que é um produto organico no ato
da compra ainda é deficiente, com uma baixa (< 10%)
preocupacdo em avaliar rétulos e buscar certificagbes no
momento da aquisicdo dos alimentos (PORTILHO, 2010); o
que ndo impede do produto ser ofertado para toda a familia,
uma vez que acredita-se que ele seja um produto saudavel
pela sua desassociacdo ao uso de agrotéxicos. Archanjo et al.
(2001) e Portilno e Castaneda (2011) argumentam que o
contato direto do consumidor com o produtor cria uma
relacio de confianca com o produto organico, cuja
procedéncia se atesta independentemente da presenca do selo
ou do certificado.

A frequéncia semanal dos consumidores mostrou-se
relacionada ao principal fator motivador que foi o cuidado
com a saude. Em Hoefkens et al. (2009) e Lairon (2010)

observa-se que quando uma pessoa € motivada a comprar um
alimento orgéanico, existe uma disposicdo em adquirir um
produto sem aditivos quimicos e produzidos de acordo com as
normas de producdo organicas. Sousa et al. (2012) alegam
que existe o argumento de que uma dieta organica pode
diminuir a exposicdo a pesticidas, porém existe uma margem
de erro quando se comparam pessoas que consomem
habitualmente alimentos orgdnicos com aquelas que
consomem alimentos convencionais com grande ndmero de
variaveis nao controladas.

De forma geral, o perfil do consumo de produtos
organicos, verificado em Manaus (Tabela 1) é semelhante aos
registrados em trabalhos efetuados em Goiania (GO), Porto
Alegre (RS), Belo Horizonte (MG), Rio de Janeiro (RJ) e
Curitiba (PR); principalmente nas varidveis definidoras do
perfil do grupo social (faixa etéria, escolaridade, renda mensal
e sexo). Para Ferraz et al. (2013) essa segmentacdo, segundo
um perfil especifico para o consumo de organicos, é
decorrente de diversos fatores dentre estes citam-se: 0 prego
de venda desses produtos; a baixa diversidade; a falta de
confianca na procedéncia do alimento; o menor tempo de vida
atil e a baixa regularidade de fornecimento.

Existindo uma abordagem uniforme, conforme Portilho
(2010) e Silva et al. (2013), quanto ao fato destes
consumidores enxergarem no ato de adquirir produtos
organicos nao somente a o valor nutritivo, mas também o
fortalecimento da agricultura baseada em préticas
sustentaveis.

Pregos ao Consumidor dos Alimentos Organicos em
Manaus - AM

A Tabela 2 apresenta o resultado da pesquisa sobre
precos praticados no mercado, tendo sido selecionados os
seguintes alimentos organicos e convencionais para a anélise:
tomate, horteld, jerimum, couve, limdo, mamdo, coentro,
cebolinha, salsa, chicoria, ovo, gengibre, ricula, alface
americana, brocolis, banana, cenoura, tomate-cereja,
gengibre, pimenta-de-cheiro, pepino, macaxeira, inhame e
laranja.

Ressalta-se a dificuldade de relacionar os precos obtidos
na feira com os precos dos supermercados, pois nestes 0s
precos sdao em quilograma e na feira, em razdo de os
produtores exercerem uma administracdo muito empirica, 0s
precos sdo estipulados em unidades, macos e sacolas de
diversos tamanhos. Por isso, acredita-se que o consumo de
alimentos organicos liga-se mais aos beneficios percebidos
pelos consumidores quando a ingestdo destes alimentos do
que com o valor cobrado pelos vendedores destes produtos.

Apesar das diferencas quanto as unidades, observa-se
que pelo tamanho dos macos e sacolas ofertados pelos
produtores na feira de organicos o alimento organico ainda é
mais caro que o alimento produzido de forma convencional,
quando comparamos visualmente com os ofertados nos
supermercados, resultado semelhante foi obtido por Barbosa
et al. (2011) na anélise do comércio de produtos organicos em
Goiania.
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Tabela 1 - Comparativo do perfil do consumo em Manaus com outras capitais brasileiras.

Perfil dominante
Variaveis - 1 Porto Alegre Belo Horizonte | Rio de Janeiro Curitiba
Manaus (AM) | Goiania (GO) (RS)? (MG)? (R (PR)°
Sexo Feminino Feminino Feminino Feminino Feminino Feminino
. 3° Grau 3° Grau 2° Grau 3° Grau 3° Grau 3° Grau
Escolaridade
completo completo completo completo completo completo
ldade 30 - 70 anos Maior que 30 Maior que 30 Maior que 30 Maior que 30 Maior que 30
anos anos anos anos anos
Malls_que 45 3 a 4 salarios Mallo_r que 3 Mqlqr que 9 Maior que 7 Ma,IO.I‘ que 12
Renda salarios . salarios salarios L . salarios
o minimos . P salarios minimos P
minimos minimos minimos minimos
Salde e Salde e Saude
Motivacdo Saude Saude preocupacao Saude preocupacao
ambiental ambiental
Frequéncia da Semanal Semanal Semanal Semanal Semanal Semanal
compra
Origem do Confianga no
Identificacdo Confianca no produto e Confianca no Local de produtor
do alimento produtor credibilidade produtor compra
do vendedor

IBarbosa et al. (2011); Z Hope et al. (2013); 3 Andrade e Bertoldi (2012); *Silva et al. (2013); ® Rucinski e Brandenburg (2009).

Tabela 2. Comparacgdo dos pre¢os organicos x convencional.

Produto Supermercado - A Supermercado - B Feira de Organicos
Tomate R$7,82 (kg) R$7,79 (kg) R$4,00 (sacola)
Tomate-cereja R$22,75 (kg) R$29,66 (kg) R$14,28 (kg)
Jerimum R$2,78 (kg) R$2,79 (kg) R$3,00 (kg)
Couve R$1,49 (mago) R$1,50 (mago) R$2,00 (mago)
Limao R$3,25 (kg) R$3,25 (kg) R$3,00 (mago)
Maméo R$5,85(kg) R$7,95 (kg) R$5,00 (kg)
Coentro R$2,19 (mago) R$2,85 (mago) R$2,50 (mago)
Cebolinha R$2,22 (mago) R$2,65 (mago) R$2,50 (mago)
Chicoria R$2,19 (mago) R$2,85 (mago) R$1,00 (mago)
Salsa R$4,10 (mago) R$4,29 (mago) R$2,50 (mago)
Gengibre R$23,68 (kg) R$24,10 (Kg) R$15,00 (kg)
Rucula R$2,42 (mago) R$3,70 (mago) R$2,50 (mago)
Alface Americana R$4,71 (mago) R$4,59 (mago) R$4,00 (mago)
Brécolis R$43,01 (kg) R$38,54 (Kg) R$5,00 (mago)
Macaxeira R$2,59 (kg) R$7,69 (kg) R$5,00 (kg)
Laranja R$3,02 (kg) R$12,90 (kg) R$5,00 (duzia)
Ovos R$14,35 (cartela) R$14,39 (cartela) R$15,00 (cartela)
Banana Prata R$5,54 (kg) R$4,89 (kg) R$5,00 (palma)
Maxixe R$18,30 (kg) R$29,67 (kg) R$2,50 (sacola)
Feijao-verde R$2,50 (mago) R$3,10 (mago) R$2,50 (mago)
Pepino R$2,80 (Kg) R$2,98 (Kg) R$5,00 (pacote)
Pimenta-de-Cheiro R$15,70 (Kg) R$15,28 (Kg) R$10,00 (kg)
Inhame R$8,90 (Kg) R$7,69 (Kg) R$10,00 (kg)
Hortelad R$5,00 (mago) R$5,80 (mago) R$3,00 (mago)

Os produtores da APOAM relataram outras questdes que
influenciam no prec¢o dos produtos, tais como: as dificuldades
logisticas de transporte até Manaus, a variabilidade climatica
que influencia no plantio na regido e a falta de investimentos
publicos no fomento a instrumentalizacdo e capacitacdo do
produtor.

Para Momesso et al. (2009), na cadeia de alimentos
organicos, o consumidor final é o elemento principal; ou seja,
ndo havendo demanda, ndo ha aumento de producédo, ndo ha
investimentos por parte do poder publico, ndo ha interesse em

melhorar a tecnologia e assim por diante. A partir do exposto
em Barbosa et al. (2011) e Portilho e Castaneda (2011)
observa-se que existe uma tendéncia para que a diferenca
percentual entre produtos organicos e convencionais decresga,
porém existe a dependéncia das taxas de crescimento da
demanda e da oferta, além do fortalecimento de formas de
certificacdo que garantam a procedéncia e a qualidade do
alimento.
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CONCLUSOES

O crescimento do consumo de alimentos organicos esta
diretamente relacionado com os diversos significados que este
alimento traz para os seus consumidores e a internalizacdo de
uma cultura que busca a sustentabilidade ambiental e o
resgate de valores. A Feira do Produtor Organico, em
Manaus, busca atender os consumidores que procuram
alimentos orgéanicos, promovendo um mercado produtor cujo
crescimento vem aumentando desde 2009, ano em que
iniciou-se a feira.

Estes consumidores tem um perfil concordante com
outras cidades do pais, marcado por um publico disposto a
pagar pelo alimento, que apesar de demonstrar escolaridade,
ainda realiza a compra de forma empirica, confiando no
produtor. Sdo clientes e consumidores fiéis do consumo de
produtos organicos, considerando que semanalmente visitam
a feira, para a compra de verduras, frutas e legumes, os quais
séo oferecidos para todos os membros da familia.

A identificacdo do perfil dos consumidores do alimento
organico e a sua representatividade social contribuem com a
orientacdo da cadeia produtiva, desde a producdo até o
desenvolvimento de estratégias de marketing que podem
potencializar o consumo deste tipo de produto alimenticio.
Tais estratégias sdo necessarias, visto que detectou-se que ha
pouca oferta de variedade e quantidade dos alimentos e o
valor dos produtos vendidos sdo entraves encontrados pelos
produtores.
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