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RESUMO - O agronegdcio de hortalicas ¢ um ramo da economia agricola que possibilita a gera¢ao de grande numero
de empregos, sobretudo no setor primdrio, devido a elevada exigéncia de mao-de-obra desde a semeadura até a
comercializagdo. O comerciante ¢ um elemento fundamental na comercializagdo. Neste processo, ¢ desejavel e viavel a
eficiéncia do sistema, resultando na redu¢dao do nimero de intermediarios atuando entre o olericultor ¢ o consumidor.
As hortalicas sdo normalmente comercializadas em mercados informais por meio de atravessadores, feiras livres,
quitandas mercadinho, supermercados ¢ uma pequena parcela sdo vendidas diretamente do produtor. A feira livre
oferece a possibilidade do consumidor comparar pregos entre diferentes comerciantes da mesma mercadoria a pequenas
distancias, contrario ao que acontece entre supermercados, por ficarem distantes uns dos outros. O presente trabalho
teve por objetivo realizar um levantamento de informagdes sobre o perfil dos feirantes, além dos aspectos relacionados
a comercializagdo e venda de produtos olericolas na feira livre da cidade de Pombal — PB. A metodologia utilizada foi
através da aplicagdo de questionarios, no periodo compreendido entre setembro e outubro de 2008. Foi constatado que
ha uma grande participagdo de pessoas da zona rural (129 pessoas) na composi¢do dos feirantes do municipio de
Pombal — PB. Os feirantes, em sua maioria, sio homens, com idade média entre 31 a 45 anos; A receita individual do
feirante ultrapassa o salario minimo, no entanto, cerca de 47% suplementam sua renda com outras fontes. As espécies
de hortalicas mais comercializadas pelos feirantes s2o: cebola, coentro, pimentdo, tomate, batata, alface, cebolinha e
cenoura. Dos feirantes, 50% adquirem os produtos na CEASA (Patos — PB) ¢ a outra metade ¢ produzida pelos mesmos.

Palavras Chave: olericultura, mercado, comercializagao.

CHARACTERIZATION OF THE TRADER OF VEGETABLES IN THE
OPEN MARKET OF POMBAL-PB

ABSTRACT —Agribusiness vegetables is a branch of agricultural economy that makes the creation of many jobs,
especially in the primary sector due to high demand of manpower from planting to marketing. The trader is a key
element in marketing. This process is both desirable and feasible system efficiency, resulting in reducing the number of
intermediaries acting between the grower and consumer. The vegetables are usually sold in informal markets through
middlemen, free markets, grocery shop, supermarket and a small portion is sold directly from producer. The street fair
offers the possibility of the consumer to compare prices between different dealers of the same commodity for small
distances, contrary to what happens between supermarkets, for staying away from each other. This study aimed to
conduct a survey of information on the profile of the fair, and aspects related to marketing and sale of vegetables at the
fair free of the town of Pombal - pb. The used methodology was through the application of questionnaires, in the period
understood between september and october of 2008. It was verified that there is a great (129 people) participation of
trader of the rural zone in the merchants’ composition of the municipal of Pombal. The merchants, in your majority, are
men, with medium age among 31 to 45 years: the merchant's individual revenue surpasses the minimum salary;
however, about 47% supplement their income with other sources. The species of vegetables more commercialized for
the merchants are: onion, cilantro, bell pepper, tomato, potato, lettuce, green onion and carrot. Of the merchants, 50%
acquire the products in ceasa (Patos - PB) and the other half is produced by the same ones.
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INTRODUCAO

Observada como institui¢do destinada a troca
comercial, a feira tem sua origem relacionada ao
renascimento da atividade comercial na passagem da
idade média para a idade moderna. Para muitos autores,
dois elementos foram determinantes para o renascimento
comercial neste momento, sdo eles a construgdo de
cidades e o surgimento de atividades ditas civilizadoras.
Porém, autores como Mumdorf (2004) mostram que o
fator principal para isto foi a formacdo de excedentes de
produtos rurais e de populacdo para que pudesse
proporcionar ao comércio as riquezas necessarias para sua
expansao.

O agronegocio de hortalicas ¢ um ramo da
economia agricola que possibilita a geracdo de grande
numero de empregos, sobretudo no setor primario, devido
a elevada exigéncia de mao-de-obra desde a semeadura
att a comercializagdo (FILGUEIRA, 2008). O
conhecimento do canal de comercializagdo e a postura
cooperativa baseada na transparente relagdo entre cada elo
da cadeia, conforme as caracteristicas do produto e do
mercado servem de ferramenta para melhor organizacdo
do contexto mediante, por exemplo, a entrega do produto
no lugar adequado, no momento certo, na forma e
quantidade desejadas (BUENO et al., 1999; FAGUNDES
& YAMANISHI, 2002; SILVA et al., 2003).

O comerciante ¢ um elemento fundamental na
comercializagdo, porém ¢ desejavel e viavel a eficiéncia
do sistema, resultando na redugdo do numero de
intermediarios individuais atuando entre o olericultor ¢ o
consumidor. Isso pode ser alcangado com organizagdes
alternativas a servico dos produtores. Geralmente, no
Brasil, o agricultor vende a sua produgdo a um atacadista,
que, por sua vez, o comercializa (LUENGO &
JUNQUEIRA, 1999).

As hortalicas sdo normalmente comercializadas
em mercados informais por meio de atravessadores, feiras
livres, quitandas mercadinho, supermercados, € uma
pequena parcela sdo vendidas diretamente do produtor
(Fontes, 2005). As feiras livres tém ganhado destaque
para a comercializagdo de produtos provenientes da
agricultura familiar, em relag@o ao varejo tradicional por
apresentar uma relagdo mais estreita com o consumidor e
uma rentabilidade dos produtos comercializados.

Santos (2005) acrescenta que a feira livre oferece
a possibilidade do consumidor comparar pregos entre
diferentes comerciantes da mesma mercadoria a pequenas
distancias, contrario ao que acontece entre supermercados,
por ficarem distantes uns dos outros. Tal fato dificulta a
pesquisa de precos ou a torna inviavel para o consumidor.
Assim, a feira livre acaba competindo com o
supermercado, porque oferece pregcos mais acessiveis, €
isso agrada ao consumidor.

Capistrano ef al. (2004) valorizam o carater
supletivo de abastecimento das feiras e relatam que as

mesmas sdo frequentadas, na sua maioria, pela parcela da
populagdo que ja possui habito de ir a feira, como donas-
de-casa e idosos, que possuem tempo disponivel ou que
ndo possuem veiculos proprios.

A partir deste contexto, este trabalho teve por
objetivo realizar um levantamento de informagdes e tragar
o perfil dos feirantes, além de aspectos relacionados a
comercializacdo e venda de produtos olericolas na feira
livre da cidade de Pombal — PB.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa foi realizada na cidade de Pombal
localizada no Sertdo Paraibano, localizado a uma altitude
de 184 metros e sob as coordenadas: latitude 06° 46” Sul e
longitude 37° 48’ Oeste. Segundo o IBGE (2007) a
populagio da cidade ¢ de 31.524 habitantes. A
metodologia utilizada foi mediante a visitacdo “in loco” a
feira do Municipio, no periodo compreendido entre
setembro e outubro de 2008, para avaliar a
comercializagdo de hortalicas na feira-livre, através da
aplicacdo de questionarios aos feirantes, seguindo a
metodologia de Ribeiro (2007).

De acordo com o levantamento, verificamos que
a feira do municipio de Pombal consta com
aproximadamente 83 barracas. Foram aplicados 30
questionarios, uma vez que se trata de uma amostra
representativa, pois ndo ha documentos, nem pesquisas,
que aponte o numero exato de feirantes do municipio.
Apontamos aspectos como: informagdes pessoais do
feirante; dados sobre a feira e feirante; sistema de
producdo; a feira; pregos; vendas e rendas; organizagdo da
feira. Apds as entrevistas foi realizado o levantamento dos
dados obtidos; estes foram analisados, realizando o
agrupamento, considerando as  varidveis acima,
possibilitando assim, aproximar individuos ou variaveis
numéricas em conjuntos de dados, expressos em
porcentagem, tragando o perfil do feirante e o diagnostico
da venda de hortaligas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A anélise dos questionarios demonstrou que ha
uma grande participagdo de pessoas da zona rural na
composicao dos feirantes do Municipio de Pombal. As
familias destes feirantes rurais possuem em média 4,3
membros, assim a populagdo rural envolvida na feira de
Pombal atinge um total de 129 pessoas, que corresponde a
1,79 % da populagdo rural do Municipio (Tabela 1). Ou
seja, uma pequena parte da populacdo rural local retira
uma parcela do sustento familiar pela venda de seus
produtos na feira. Segundo Ribeiro et al. (2006), as feiras
livres cumprem um papel importante na geracdo de
ocupagdo rural. Como a produgdo agricola ¢ diversificada
e ndo integrada, os produtores rurais encontram seus
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melhores mercados consumidores nos centros urbanos.
Considerando o salario minimo de R$ 415,00, o nimero
de entrevistados ¢ a receita do feirante por més (RS$),
constatou-se que a receita individual do feirante ultrapassa
o salario minimo estipulado (Tabela 2) e a renda total
mensal de todos os feirantes entrevistados foi de R$
17.541,00, sendo assim, podemos perceber a importancia
da feira na formagdo dos rendimentos dos feirantes.

Estudos realizados por Ribeiro et al (2006), em
municipios do Semi-arido Mineiro, quando considerada a
renda  ndo-monetaria, a  receita gerada pela
comercializacdo era de aproximadamente 43% da renda
total da familia do feirante. No entanto, ao excluir a renda
ndo monetaria deste calculo, verificou-se que a
participacdo da renda oriunda da feira superava a metade
dos rendimentos mensais totais.

Tabela 1. Total de feirantes e total de membros por familia, oriundos da populacdo rural do municipio de Pombal.

Nimero médio de
membros por familia

Populacio rural
envolvida na feira

Familias feirantes na
populacio rural (%)

4,3 129

1,79

Tabela 2. Receita média, renda total e salarios minimos equivalentes dos feirantes entrevistados.

Receita individual mensal do
feirante (R$)

Renda total mensal dos feirantes
entrevistados (RS)

Saldrios minimos equivalentes
por feirante

584,70

17.541,00

1,4

Os chefes das familias feirantes, em sua maioria,
sdo homens com idade média entre 31 a 45 anos
correspondendo a um percentual de 50%, os feirantes, que
possuem idade de 46 a 60 anos, chegaram a atingir uma
percentagem de 27%,; para aqueles de idade acima de 60

anos constatou-se 7%, enquanto que, os feirantes com
menos de 30 anos representam um percentual de 17%.
Isso implica dizer que, os feirantes mais idosos, tende a
reduzir, ao passo que, ha um aumento do feirante jovem
na feira livre do municipio de Pombal (Tabela 3).

Tabela 3. Faixa etaria dos feirantes entrevistados na feira livre de Pombal

Faixa etaria dos feirantes

Porcentagem de ocorréncia

Menos de 30

De 30 a 45

De 46 a 60

Acima de 60

17

50

27

06

A Figura 1 apresenta os itens de compra, que o
feirante faz nos dias de feira. Essas compras revelam uma
demanda por abastecimento doméstico (AD), tais como
alimentos; bens de consumo Pessoal-BCP (roupas, sapatos
e produtos de higiene pessoal e insumos para a sua
producdo-IP). Dos entrevistados 80% compram AD;
23,3% BCP e 20% também compram IP. O gasto da renda
dos feirantes no dia da feira, no proprio local que
negociam mostra uma relacdo de troca entre a cidade e o
campo. Estudos realizados por Ribeiro et al. (2006), em
feiras livres do Vale do Jequitinhonha, constatou que as

familias do campo se beneficiam com as trocas realizadas
nas feiras livres porque nestes espacos conseguem ofertar
seus produtos. Os feirantes vendem seus produtos a vista e
a receita auferida com a comercializagdo, combinada com
outras  rendas  provenientes de outras  fontes
(aposentadorias, bolsa-familia, migragcdo sazonal, entre
outras), transformam-se em consumo de bens e servicos
na cidade. Desta forma os ganhos das familias feirantes
sdo transferidos semanalmente para os comerciantes e
neste processo de circulacdo de riquezas ha geracdo de
postos de trabalho e de renda.

Revista Verde (Mossoré — RN — Brasil) v.5, n.5, (Numero Especial) p. 191 - 196 dezembro de 2010
http://revista.gvaa.com.br



REVISTA VERDE DE AGROECOLOGIA E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
GRUPO VERDE DE AGRICULTURA ALTERNATIVA (GVAA) ISSN 1981-8203

Artigo Cientifico

80%

70%

60%

50%

40%

30%

/\ A

20%

10%

0% T

Abastecimento

Doméstico Pessoal

Bens de Consumo

Insumos

Figura 1. Principais itens comprados pelos feirantes nos dias de feira e seus respectivos percentuais

A Figura 2 apresenta a composi¢do da renda
extra dos feirantes no Municipio de Pombal - PB, onde a
aposentadoria suplementa a renda familiar de 34% dos
feirantes, ainda ¢ necessario observar que a receita
origindria de outras atividades também esta presente na
formacao da renda de alguns feirantes (13%). Entretanto,

média de 53% dos feirantes, o que deixa evidente que esta
sendo uma vantagem para entrevistados, comercializar na
feira livre de Pombal. Silva et al. (2007) analisando a
comercializacdo de produtos agricolas organicos como
fator de inclusdo social e econdmica, revela que 5% dos
participantes do assentamento Chico Mendes, possuiam

foi observado que a maioria sobrevive com apenas a algum tipo de renda extra-trabalho, principalmente
receita das vendas nas feiras, este nimero atingem uma oriunda de aposentadorias
13%
B Aposentadoria
B Vendas (feira)
H Qutras atividades

Figura 2. Composicdo da renda extra dos feirantes entrevistados

Quanto as espécies de hortaligas vendidas pelos
feirantes (Figura 3), destacou-se a cebola como sendo

comercializada por cerca de 50% dos feirantes (Grupo 1),
em seguida estd o coentro (46%), pimentdo (46%), tomate
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(46%), e batata (46%), (Grupo 2); depois vem a alface
(43%), cebolinha (43%) e cenoura (43%) (Grupo 3),
seguidos dos grupos 4 (Chuchu-33,4%), 5 (Melao-30%), 6
(Pimenta de cheiro-26,67%), 7 (Jerimum, pepino e
melancia, por 13,34%), 8 (Batata-doce, beterraba e
repolho por 10%), 9 (Couve-folha e alho por 6,7%) e 10
(Maxixe, abobrinha e morango por 3.,33%). Durante as
entrevistas também ficou constado que 50% dos feirantes

que comercializam produtos olericolas os adquirem na
CEASA de Patos — PB ¢ a outra metade comercializam
seus proprios produtos, que geralmente sdo as folhosas.
De acordo com Costa et al. (2008), na Varzea Comprida
dos Oliveiras, uma das principais areas produtoras de
hortalicas de Pombal, a maioria das espécies cultivadas

sdo: alface, coentro ¢ cebolinha.

10.00%, 6:66%0 3.33%

13.33%

26.67%

30%

H Cebola
® Coentro, pimentao, tomate e batata
u Alface. cebolinha e cenoura
E Clmehu
Melao
uPimenta de cheiro
46%
u Jerimum, pepino e melancia
W Batata-doce, beterraba e repolho

u Couve-folha e alho

M Maxixe, abobrinha e morango

Figura 3. Principais espécies de hortalicas vendidas pelos feirantes

CONCLUSAO

Grande parte dos feirantes de hortalicas do
municipio de Pombal sdo homens da zona Rural, com
idade média entre 31 a 45 anos.

A receita individual do feirante ultrapassa o
salario minimo da atualidade, no entanto cerca de 47%,
suplementam sua renda com outras fontes;
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